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POZORY MYLA, DOWOD NIE 2012

»Pozory myla, dowdd nie” - pod takim hastem Komenda Gtéwna Policji i Zwiazek Pracodawcow
Przemystu Piwowarskiego w Polsce - Browary Polskie od 2009 r. realizuja ogélnopolska kampanie
edukacyjna, ktdérej celem jest ograniczenie sprzedazy alkoholu osobom niepetnoletnim oraz
przeciwdziatanie spozyciu alkoholu w tej grupie wiekowej. W potowie lipca 2012 r. rusza kolejna
edycja programu, tak jak poprzednia, ukierunkowana na aktywizacje srodowisk lokalnych.

Policyjne statystyki méwia same za siebie. W ramach dziatan profilaktycznych w 2011 roku policjanci stuzby prewencyjnej w
catej Polsce ujawnili 15 285 matoletnich znajdujacych sie pod wptywem alkoholu. Byli oni takze czestymi sprawcami czynéw
karalnych popetnianych po alkoholu - w ubiegtym roku odnotowano tgcznie 2 395 takich. To jednak dorosli w wielu
przypadkach sg odpowiedzialni za to, ze nieletni wchodza w posiadanie alkoholu. Dlatego to przede wszystkim do nich
kierowany jest gtéwny przekaz kampanii. Jezeli jeste$ sprzedawcga, zawsze pro$ o dowdd osobe o mtodym wygladzie, jezeli
jeste$ Swiadkiem sprzedazy alkoholu matoletniemu - reaguj! Jezeli jestes$ rodzicem - rozmawiaj ze swoim dzieckiem o
szkodliwych skutkach wczesnej inicjacji alkoholowe;.

Kary za sprzedaz alkoholu matoletnim

Obowigzujace w Polsce przepisy prawa zakazujg sprzedazy napojéw alkoholowych osobom, ktére nie ukonczyty 18 roku zycia.
tamanie tego zakazu jest przestepstwem. Popetniajgcemu je sprzedawcy, a takze witascicielowi sklepu, grozi kara grzywny,
orzeczenie przepadku napojow alkoholowych - nawet wéwczas, gdy sa whasnoscig kogos innego, np. hurtowni lub
producenta, a takze odebranie zezwolenia na sprzedaz lub podawanie alkoholu.

Jednoczesnie ,,Ustawa o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi” daje sprzedawcom narzedzia
skutecznej kontroli préb zakupu alkoholu przez niepetnoletnich. Jej art. 15 ust. 2 stwierdza jednoznacznie: w przypadku
watpliwosci co do petnoletniosci nabywcy sprzedajacy lub podajacy napoje alkoholowe uprawniony jest do
Zadania okazania dokumentu stwierdzajacego wiek nabywcy.

Istotnym elementem w tej kampanii jest budowanie lokalnych koalicji na rzecz ograniczenia sprzedazy napojéw
alkoholowych matoletnim. Policja jest, praktycznie w catej Polsce, jednym z ich gtéwnych cztonkdéw. Traktujemy alkohol w
rekach mtodego cztowieka jako szczegdinie niebezpieczny czynnik kryminogenny, stad od lat nasze zaangazowanie w
dziatania na rzecz edukacji sprzedawcéw, rodzicéw i potencjalnych Swiadkdéw sprzedazy alkoholu mfodo wygladajacym
klientom. Cieszy nas rosngca swiadomos¢ spoteczna w tym obszarze, ale ciggle mamy przekonanie, ze mozna zrobic¢ wiecej i
nalezy to czynié, stad aktywny udziat Policji w kolejnej, juz czwartej edycji kampanii ,,Pozory myla, dowdd nie” - méwi mt.
insp. Ryszard Garbarz, Zastepca Dyrektora Biura Prewencji Komendy Gtéwnej Policji.

Jakie sa efekty kampanii?

TNS OBOP w ramach tegorocznej kampanii przeprowadzi badania zachowan sprzedawcéw wobec sprzedazy alkoholu



osobom niepetnoletnim. Badania beda prowadzone metoda obserwacji uczestniczacej Tajemniczy Klient w réznych rodzajach
sklepéw i w réznych sytuacjach, na prébie 300 punktéw sprzedazy alkoholu w 6 wojewddztwach. Pierwsza fala badah
zostanie przeprowadzona latem, a druga péZna jesienia tego roku.

Nasze dziatania edukacyjne w zakresie zapobiegania sprzedawaniu alkoholu osobom niepetnoletnim przynoszg efekty,
mierzone przy pomocy niezaleznych badan. Dwa lata temu badanie przeprowadzone metodg ,tajemniczy klient” przez
instytut PBS DGA pokazaty, ze sprzedaz alkoholu osobom ponizej 18. roku zycia spadta po przeprowadzeniu kampanii az o
10%. O tyle samo wzrosta sprawdzalnos¢ dowoddw osobistych przez sprzedawcéw. Liczymy na jeszcze lepsze rezultaty w
tegorocznej edycji kampanii. Dzieki wsparciu Komendy Gtéwnej Policji, zaangazowaniu licznych podmiotéw na poziomie
lokalnym, Scistej wspétpracy z gminnymi komisjami do spraw rozwigzywania problemdw alkoholowych oraz rozszerzeniu
naszych przekazéw o komunikacje do rodzicéw i nauczycieli, chcemy jeszcze skuteczniej zapobiegac¢ negatywnym zjawiskom,
jakie wigza sie ze spozywaniem alkoholu przez nieletnich. - méwi Danuta Gut, Dyrektor Biura Zarzadu ZPPP Browary Polskie.

Tegoroczna odstona ogélnopolskiej kampanii edukacyjnej ,,Pozory mylg, dowdd nie” ukierunkowana jest juz po raz drugi na
aktywizacje srodowisk lokalnych. Zaangazowanie w nig samorzadéw, celem zbudowania szerokiej koalicji na rzecz
ograniczenia dostepnosci napojéw alkoholowych osobom niepetnoletnim, daje najlepsze rezultaty. W ramach kampanii, do
urzeddw miast i gmin oraz gminnych komisji rozwigzywania probleméw alkoholowych, a za ich posrednictwem do
organizacji spotecznych, dystrybuowane sgbezptatne pakiety materiatéw edukacyjno - informacyjnych. W tym roku w
zestawie znajda sie ulotki, plakaty oraz naklejki informujgce o tym, ze dany punkt nie prowadzi sprzedazy alkoholu
niepetnoletnim, film szkoleniowy, edukujacy sprzedawcéw jak reagowac na préby zakupu alkoholu przez matoletnich oraz
prezentujgcy stosowane przez nich w takich przypadkach sztuczki, a takze broszura dla rodzicéw, omawiajgca ogromna role
wychowania w rodzinie w przeciwdziataniu siegania po alkohol przez matoletnich oraz materiaty dla nauczycieli - konspekt
lekcji dla rodzicéw na temat "Mtodzi a alkohol". W dotarciu do adresatéw kampanii w catej Polsce pomagaja funkcjonariusze
Policji, ktérzy beda réwniez monitorowac przebieg dziatah w swoich gminach. Dla nich powstat réwniez specjalny przewodnik
po kampanii, bedacy tez podrecznym kompendium wiedzy prawnej w zakresie sprzedazy alkoholu.

Do kampanii moga sie zgtasza¢ samorzady z catego kraju. Gminy, ktére zgtoszg uczestnictwo w tegorocznej edycji, beda tez
mogty wzigé udziat w konkursie na ,Odpowiedzialng Gmine 2012 roku”. W jego ramach wytonionych zostanie dziesieciu
laureatéw, ktérzy kampanie zrealizowali najpetniej, najbardziej kompleksowo i - w szczegdlnosci - z wykorzystaniem
whasnych inicjatyw, wykraczajacych poza standardowe dziatania.

W ramach kampanii dziata infolinia 0801 066 366 oraz strona internetowa www.pozorymyla.pl, na ktérej dostepne sg
wszelkie dokumenty i informacje z nig zwigzane. Gminy i organizacje mogg tez za ich posrednictwem zgtasza¢ swoje
uczestnictwo.
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